SERVICII OFERITE DE ASOCIAŢIA ROMÂNĂ PENTRU COMBATEREA CONTRAFACERILOR
	De ce este o firmă este nevoită să apeleze la serviciile Asociaţiei Române pentru Combaterea Contrafacerilor?

În ţările în care democraţia şi economia de piaţă se consolidează, ţări care au cunoscut regimuri dictatoriale sau economii centralizate, libertatea  a dus la o adevărată explozie pe piaţa serviciilor şi a bunurilor de larg consum. Având în vedere că legislaţia de protejare a drepturilor de proprietate intelectuală, a mărcilor, în aceste ţări apare şi se consolidează în timp, organele de control ale statului nu reuşesc întotdeauna să lupte eficient împotriva contrafacerilor. Produse cosmetice, medicamente, produse textile, alimente, telefoane mobile, CD-uri cu muzică sau softuri, piese de schimb la autovehicule, iată o multitudine de produse contrafăcute, aruncate pe piaţă, sub numele unor  mărci celebre la preţuri atractive. Cine pierde din vânzarea acestor produse contrafăcute? Pierd firmele care deţin drepturile asupra mărcilor originale. Ori, aceste firme investesc în dezvoltare, ceea ce face să se vadă lipsite de o parte din fondurile necesare cercetării. Pierde statul, prin reducerea taxelor încasate, deoarece vânzările de produse contrafăcute sunt în cea mai mare parte realizate prin evaziune fiscală. Pierd cumpărătorii, care deşi achiziţionează produse de renume la preţuri reduse, cumpără mărfuri care nu le satisfac necesităţile şi de calitate îndoielnică. Dacă avem în vedere alimentele şi medicamentele, produsele contrafăcute pun în pericol chiar sănătatea consumatorului. În aceste condiţii, ce este de făcut? 


	Cum se poate realiza o colaborare cu Asociaţia Română pentru Combaterea Contrafacerilor?
Soluţia este la îndemâna oricărui deţinător de marcă contrafăcută. Prin încheierea unui parteneriat, prin semnarea unui contract cu Asociaţia Română pentru Combaterea Contrafacerilor, se pot obţine o serie de avantaje. Serviciile oferite sunt detaliate în cele ce urmează:


I. MONITORIZARE DE PIAŢĂ
· Utilizarea unei reţele de investigatori şi persoane delegate în teritoriu, în toată ţara, care sa semnaleze cazurile de contrafaceri şi să le comunice la sediul central din Bucureşti, unde vor fi centralizeze;

· Raportări periodice privind prezenţa pe piaţă a produselor contrafăcute şi a celor originale: localizare, segmente de piaţă, interes pentru cumpărători;
· Elaborarea unei analize de risc: contrafacerea unei mărci pe teritoriul României;

· Culegerea de informaţii, date, imagini cu privire la produsele contrafăcute comercializate precum şi la societăţile care le oferă spre vânzare;

· Întocmirea unui dosar al fiecărei mărci contrafăcute;

· Realizarea unui contact la nivel local cu autorităţile locale care activează împotriva fenomenului contrafacerilor (organele de poliţie, Garda Financiară, Oficiile Judeţene pentru Protecţia Consumatorilor, organele vamale, Oficiul pentru Prevenirea şi Combaterea Spălării Banilor, etc.);
II. ACŢIUNI DE LOBBY LA NIVELUL AUTORITĂŢILOR ADMINISTRATIVE
A. POLIŢIE

· Reprezentarea intereselor specifice titularilor de drepturi de proprietate intelectuală;
· Organizarea de cursuri de instruire a angajaţilor poliţiei în domeniul contrafacerilor, dotarea lor cu instrumente şi aparatură adecvate pentru depistarea contrafacerilor;

· Constituirea unei baze de date cu anumite informaţii utile poliţiei în lupta anti-contrafaceri la care accesul să se facă printr-o parolă de acces;

· Oferirea de date şi informaţii organelor de poliţie în scopul expertizării produselor şi documentarii în depistarea cazurilor de contrafacere;

B. AUTORITĂŢILE VAMALE
· Reprezentarea intereselor specifice titularilor de drepturi de proprietate intelectuală;

· Organizarea de cursuri de instruire a lucrătorilor vamali în domeniul contrafacerilor;
· Organizarea de cursuri de instruire a angajaţilor poliţiei în domeniul contrafacerilor, dotarea lor cu instrumente şi aparatură adecvate pentru depistarea contrafacerilor;

· Constituirea unei baze de date cu anumite informaţii utile poliţiei în lupta anti-contrafaceri la care accesul să se facă printr-o parolă de acces;

· Oferirea de date şi informaţii organelor de poliţie în scopul expertizării produselor şi documentarii în depistarea cazurilor de contrafacere;

C. AUTORITĂŢILE PENTRU PROTECŢIA CONSUMATORILOR

· Realizarea de acţiuni comune, informarea reciprocă în ceea ce priveşte cazurile de contrafacere şi acces la bazele de date cu privire la acestea;

· Organizarea de cursuri de instruire a lucrătorilor din teritoriu în vederea depistării cu mai mult randament a cazurilor de contrafacere;
· Organizarea de cursuri de instruire a angajaţilor poliţiei în domeniul contrafacerilor, dotarea lor cu instrumente şi aparatură adecvate pentru depistarea contrafacerilor;
III. ACŢIUNI DE LOBBY LA NIVELUL AUTORITĂŢILOR LEGISLATIVE

· Organizarea de conferinţe prin care să se promoveze interesele specifice ale titularilor de drepturi de proprietate intelectuală;

· Elaborarea de proiecte de acte normative menite să protejeze interesele specifice ale titularilor de drepturi de proprietate intelectuală;

· Realizarea de contacte cu organismele internaţionale similare în scopul schimbului de date, informaţii, imagini care să conducă la protejarea titularilor de drepturi de proprietate intelectuală, la care să participe persoane din aparatul legislativ;

IV. FORMULAREA DE PLÂNGERI, REPREZENTAREA ÎN INSTANŢA JUDECĂTOREASCĂ ŞI EXECUTAREA SILITĂ PENTRU RECUPERAREA PREJUDICIILOR

· Formularea de plângeri la organele de poliţie sau în instanţa judecătorească, în numele titularului dreptului de proprietate intelectuală sau proprietarului mărcii contrafăcute;

· Întocmirea unui raport de evaluare pentru determinarea prejudiciilor cauzate de contrafacerea produsului;
· Solicitarea de prejudicii în instanţa judecătorească în numele titularului dreptului de proprietate intelectuală  sau proprietarului mărcii contrafăcute;

· Executarea silită a debitorului pentru recuperarea prejudiciilor constatate de instanţa judecătorească şi achitarea lor către proprietarul dreptului de proprietate intelectuală sau mărcii contrafăcute;
V. V.POPULARIZAREA CAZURILOR DE CONTRAFACERE DEPISTATE ŞI FINALIZATE PRIN ACŢIONAREA ÎN INSTANŢA JUDECĂTOREASCĂ 
· Organizarea de conferinţe de presă, publicarea de anunţuri, afişarea pe site-ul asociaţiei, comunicate de presă;

· Editarea de buletine informative, popularizarea în revista asociaţiei;







